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บทคัดยอ 
การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงรูปแบบ กลยุทธ และโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑเมลอน

กรณีศึกษาสวนลําพญาเนเชอรัล อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม การวิจัยคร้ังน้ีเปนวิจัยเชิงคุณภาพโดยใชวิธีการ
เก็บขอมูลจากการสังเกต และสัมภาษณระดับลึกจากผูใหขอมูลหลัก ไดแก เจาของกิจการสวนลําพญาเนเชอรัล 
พนักงาน และลูกคาท่ีมาใชบริการ รวม 10คน โดยใชคําถามปลายเปดท่ีใชในการสัมภาษณ และมีการพรรณนา
วิเคราะห จากผลการศึกษาพบวาการผลิตเมลอนของทางสวนลําพญาเนเชอรัลท่ีมีการผลิตในโรงเรือน โดยคํานึงถึง
คุณภาพจากผลของเมลอน สามารถตอบสนองความตองการตัดสินใจซื้อของลูกคาในหลากหลายชองทาง ย่ิงเพ่ิม
ประสิทธิภาพทางการจัดจําหนาย และกลยุทธทางการตลาด ท่ีตอบสนองการสั่งซ้ือของลูกคาใหเกิดในหลายชองทาง
เพ่ือเพ่ิมโอกาสทางการตลาดของทางสวนลําพญาเนเชอรัล 
คําสําคัญ: โอกาสทางการตลาด 
 

Abstract 
The objectives of this research were to study the Patterns, strategies, and marketing 

opportunities of melon products: case study of Lamphaya Natural Garden, Amphur Bang Len, 
Changwat Nakhon Pathom,Thailand. This research was a qualitative research using a data from 
observation and in-depth interviews of key informants with the founder of the board, staffs and 
customers who were 10 people. This research used the structured questionnaire for the interview 
and there was information analysis by descriptive analysis method. The study result indicate that 
the production the melon of LAMPHAYA natural were produced in greenhouse by consideration 
of quality the melon able to meet the demand of customers in many distribution channel. If 
further optimize the distribution and marketing strategies to response customer orders to 
multiple channels for increase the marketing opportunities of LAMPHAYA natural. 
Keyword: Marketing opportunities 
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บทนํา 

การผลิตพืชผลทางการเกษตรท่ีปลอดภัยจากสารเคมีเร่ิมมีมากขึ้นตอเศรษฐกิจในประเทศ ไมเพียงแตชวย
สรางรายไดใหกับเกษตรกร แตยังชวยสรางความเชื่อมั่นใหกับผูบริโภค จากการท่ีการเกษตรพัฒนาโดยมีความย่ังยืน
ในกระบวนการ เน่ืองจากในกระบวนการผลิตมีความสําคัญในการชวยลดการใชสารเคมีของเกษตรกร และลดการใชนํ้า 
เพ่ือความเปนมิตรตอผูบริโภค และสิ่งแวดลอม (อายุส หยูเย็น, กัญญพัสวี กลอมธงเจริญ, และจักรพงษ พวงงามชื่น, 
2556)  

เมื่อพฤติกรรมการบริโภคมีทัศนคติท่ีเปลี่ยนแปลงไป ท่ีมีการใหความสําคัญตอท้ังสุขภาพ และ
สภาพแวดลอม ทําใหเกษตรกรจึงตองมีการเปลี่ยนแปลงกระบวนการผลิตท่ีมีความปลอดภัยมากย่ิงขึ้น เพ่ือ
ตอบสนองตอความตองการซ้ือของลูกคาผูบริโภค จากประเด็นทางดานความใสใจในสารพิษท่ีตกคางในอาหาร และ
ความปลอดภัยของอาหาร ซึ่งอุปสงคทางดานผลิตภัณฑทางเกษตรท่ีปลอดภัยมี่อัตราสูงขึ้นอยางตอเน่ือง โดย
ประเทศไทยรัฐบาลน้ันมีบทบาทในการสนับสนุนใหเกษตรกรลดการใชสารเคมี อีกท้ังในเร่ืองของการลดการใชนํ้า
เพ่ือการเกษตรในการเพาะปลูกอยางบลอดภัย และเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 

อําเภอบางเลนเปนพ้ืนท่ีของจังหวัดนครปฐม ท่ีนับไดวาเปนจังหวัดท่ีสําคัญ ท่ีเปนท้ังแหลงทองเท่ียว มี
รานคาธุรกิจ ตลาดแลกเปลี่ยนสินคา และการปลูกพืชเศรษฐกิจท่ีสําคัญมากมายในพ้ืนท่ี (สุชาดา แสงดวงดี, เยาวภา 
บัวเวช, และมาริษา สุจิตวนิช,2555) จึงทําใหธุรกิจทางการเกษตรท่ีมีมากมายน้ันตองแขงขัน ท่ีทําใหผูประกอบการ
ตองมีการคิดสรางสรรค และหาโอกาสในการปลูกพืชท่ีตลาดใหความตองการ ดวยความแปลกใหม คุณภาพ ราคาท่ี
เปนท่ียอมรับ ความนาสนใจของผลิตภัณฑ ย่ิงสามารถดึงดูดการซ้ือของพอคาคนกลาง ผูบริโภค หรือแมแตผูท่ีนํา
ผลิตภัณฑไปแปรรูปจึงทําใหกิจการมีโอกาสและความเปนไปไดท่ีจะประสบความสําเร็จมากขึ้น 

สวนลําพญาเนเชอรัลมีการปลูกเมลอนไปตามความตองการของตลาด ซ่ึงไดมีการเปลี่ยนแปลงโรงเรือนปด
ท่ีใชในการปลูกกลวยไมเมืองหนาว นํามาผลิตเมลอนท่ีใหราคาดี (ธานี เชยกลิ่นเทศ,2559) โดยตนใชตนทุนท่ีตํ่าจาก
กระบวนการผลิตท่ีใชการเพาะในขี้เถาแกลบ ดวยเมลอนเปนพืชท่ีใชนํ้านอยและการผลิตท่ีลดการใชสารเคมีในการ
กําจัดแมลงและศัตรูพืชท่ีเปนคาใชจายใหตนทุนสูงขึ้น ความตองการของทางตลาดท่ีสูงทําใหผลตอบแทนย่ิงสูงตาม
ท้ังในชวงเทศการท่ีราคาผลผลิตทางการเกษตรมีราคาท่ีสูงกวาปกติ และชองทางการขายอื่นๆ เชน หนารานท่ีรับ
ผลผลิตไปจําหนายตอ ผูติดตอสั่งจองสินคากอน และการติดตอผานทางสื่อสังคมออนไลนท่ีเปนชองทางท่ี
สะดวกสบายในปจจุบัน  

ดวยเหตุดังกลาวผูวิจัยจึงไดเล็งเห็นถึงความนาสนใจในการศึกษาถึงการผลิตและโอกาสทางการตลาดท่ีทาง
สวนลําพญาเนเชอรัล อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ท่ีทําใหทราบถึงสภาพแวดลอมของความตองการทางการ
ตลาดท่ีทําใหเมลอนของทางกิจการเปนท่ีนิยมของผูบริโภค พอคาคนกลาง และผูนําผลิตภัณฑไปแปรรูปตอ จากการ
ดําเนินงานท่ีใหความสําคัญกับคุณภาพของผลิตภัณฑ และการนําไปพัฒนาทางการตลาด เพ่ือหาโอกาสและชองทาง
ใหมๆ ท่ีมีศักยภาพสูงขึ้น และสามารถผลักดันใหสวนลําพญาเนเชอรัลกาวหนาผลิตสินคาท่ีไดคุณภาพตอไปใน
อนาคต 

 

วัตถุประสงค 
1. เพ่ือศึกษารูปแบบกลยุทธเมลอนของสวนลําพญาเนเชอรัลในจังหวัดนครปฐม 
2. เพ่ือศึกษาโอกาสทางการตลาดของสวนลําพญาเนเชอรัลในจังหวัดนครปฐม 
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
1. ทราบถึงรูปแบบในการผลิต และการตลาดของสวนลําพญาเนเชอรัล ซ่ึงเปนกรณีศึกษา และแนวทางใน

การประกอบการใหเขากับการตลาดตามยุคสมัยตอไป 
2. เพ่ือพัฒนากลยุทธทางการตลาดกับรูปแบบการดําเนินประกอบกิจการใหเขากับยุคสมัย 

 

ทบทวนวรรณกรรม 
ทฤษฎีสวนผสมทางการตลาด  
การใชแผนทางการตลาด 4Ps (Product Price Place Promotion) ซึ่งเปนการใชหลักในการวางแผนแต

ละสวน เพ่ือใหผลิตภัณฑเปนท่ีตองการของลูกคาใหมากท่ีสุด (Philip Kotler, 2001) 
1. ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง สิ่งท่ีธุรกิจเสนอขาย เพ่ือตอบสนองความตองการของลูกคาใหเกิดความพึงพอใจ 

ซ่ึงเปนไดท้ังสิ่งท่ีสัมผัสได และสัมผัสไมได  
2. ราคา (Price) หมายถึง มูลคาท่ีลูกคายอมจายเพ่ือแลกกับคุณภาพท่ีเหมาะสม และคุณประโยชนท่ี

ตนเองตองการจะไดรับจากสินคาน้ันๆ โดยลูกคาน้ันจะเปรียบเทียบระหวางคุณคาของผลิตภัณฑกับราคาของ
ผลิตภัณฑน้ันๆ จากการสรางคุณคาท่ีรับรูโดยสายตา และการยอมรับของลูกคากับผลิตภัณฑน้ัน  

3. ชองทางการจัดจําหนาย (Place)  หมายถึง กลุมบุคคลทางธุรกิจ ท่ีมีความเกี่ยวของกัน หรือการ
เคลื่อนยายผลิตภัณฑไปยังลูกคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ประกอบดวยผูผลิตผูคาคนกลาง ผูบริโภคหรือลูกคา 
หรือแมแตผูใชทางอุตสาหกรรม โดยผานชองทางตางๆในการกระจายตัวผลิตภัณฑ 

4.การสงเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง เคร่ืองมือทางการตลาดในการสรางแรงจูงใจ ใหเกิดความ
ตองการในผลิตภัณฑ โดยใหเกิดความเชื่อ และการสรางความทรงจํา ใหเกิดการซ้ือ เปนการใหขอมูลกับลูกคาหรือผู
ซ้ือผลิตภัณฑ ใหเกิดขอมูลทางทัศนคติและพฤติกรรมในการซ้ือโดยใชเคร่ืองมือ เชน การโฆษณา, ประชาสัมพันธ 

การวิเคราะหจุดแข็ง,จุดออน,โอกาสและอุปสรรค (SWOT) 
โกมล วงศอนันต (2555) ไดศึกษาทฤษฎีการวิเคราะหจุดแข็ง, จุดออน, โอกาสและอุปสรรคของ อัลเบิรต 

ฮัมฟรี (Albert Humphrey) โดยอธิบายหลักสําคัญคือการวิเคราะหจากสภาพการณ 2 ดานคือ สภาพการณภายใน
และสภาพการณภายนอก 

อภิชา ประกอบเสง (2555) ไดศึกษาทฤษฎีการวิเคราะหจุดแข็ง, จุดออน, โอกาสและอุปสรรคโดยอธิบาย
วาการวิเคราะหจะครอบคลุมปจจัยท่ีทําไหมีขอมูลในการกําหนดทิศทางท่ีจะถูกสรางขึ้นมาจากจุดแข็ง และแสวงหา
ประโยชนจากโอกาส กําหนดกลยุทธมุงเอาชนะอุปสรรค และลดจุดออนใหมีนอยท่ีสุด จากการวิเคราะหแข็ง 
จุดออน โอกาสและอุปสรรค 

1. ประเมินสภาพแวดลอมภายในองคกร 
 เปนการวิเคราะหความสามารถภายในองคกรในทุกๆดานเพ่ือประเมินสถานการณท่ีเปนปจจัยในการ

ดําเนินกลยุทธขององคกร 
 จุดแข็งขององคกร (S-Strengths) เปนการวิเคราะหจากมุมมองผูอยูภายในองคกร วาขอไดเปรียบและ

จุดเดนสําคัญขององคกรควรนํามาใชในการพัฒนา หรือสงเสริมจุดแข็งขององคกรอยางไร 
 จุดออนขององคกร (W-Weakness) เปนการวิเคราะหปจจัยจากมุมของผูท่ีอยูภายในองคกร ท่ีเปนจุด

ดอย หรือขอเสียเปรียบท่ีควรนํามาปรับปรุงใหดีขึ้น หรือทําใหหมดไป 
2. ประเมินสภาพแวดลอมภายนอก 
 สามารถวิเคราะหเพ่ือคนหาโอกาสและอุปสรรคทางการดําเนินงานขององคกรท่ีมีผลกระทบจาก

สภาพแวดลอม 
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 โอกาสทางสภาพแวดลอม (O-Opportunities) การวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลตอใหเกิดประโยชน ใน
หลายๆทางตอองคกรท่ีสามารถสรางผลกําไรท่ีดี และสรางความเข็มแข็งใหองคกรได 

 อุปสรรค (T-Threats) การวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลกระทบท่ีก็ใหเกิดความเสียหาย ซึ่งองคกรจําเปนตอง
ลีกเลี่ยงปจจัยท่ีเกิดขึ้น หรือปรับตัว เพ่ือเผชิญแรงกระทบท่ีเกิดขึ้น 

 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

การศึกษาวิจัยน้ีเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใชแนวทางในการศึกษาแบบปรากฏการณวิทยา มี
รายละเอียดดังตอไปน้ี 

1. กําหนดผูใหขอมูลหลัก โดยผูใหขอมูลหลัก คือ เจาของกิจการสวนลําพญาเนเชอรัล พนักงาน และ
ลูกคาท่ีมาใชบริการ 

2. เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัยคร้ังน้ี ไดแก แนวคําถามในการสัมภาษณ (Research Guidelines) ท่ีตองการ
ทราบถึงการผลิต และชองทางการตลาดของสวนลําพญาเนเชอรัล และตัวผูวิจัยในฐานะเคร่ืองมือท่ีสําคัญในงานวิจัย
เชิงคุณภาพ 

3. วิธีเก็บรวบรวมขอมูล ใชวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) เจาของกิจการสวนลํา
พญาเนเชอรัล โดยแนวคําถามอยางกวาง ซ่ึงสามารถแตกประเด็นในการสัมภาษณได 

4. การตรวจสอบความนาเชื่อถือของขอมูล ผูวิจัยไดตรวจสอบความนาเชื่อถือของขอมูล โดยการ
ตรวจสอบขอมูลแบบสามเสา (Triangulation Technique) (Sabina Yeasmin and Khan Ferdousour 
Rahman, 2012) โดยตรวจสอบดานขอมูลในเร่ืองของเวลา สถานท่ี และตรวจสอบดานผูวิจัยวาไดขอมูลท่ีไดมา 
แลวนําขอมูลเหลาน้ันมาวิเคราะหวาเปนขอมูลท่ีตรงกันหรือไมอยางไร หากขอมูลท่ีไดไมตรงกันควรสัมภาษณใหมอีกคร้ัง 
โดยเปลี่ยนเร่ืองของเวลา เพ่ือเปนการยืนยันและขอสรุปน้ันใหเกิดความชัดเจน สวนขอมูลท่ีเกิดไมนาเชื่อถือจะไม
นํามาใช และถาไดขอมูลไมพอจะเก็บขอมูลเพ่ิมเติมใหสมบูรณ 

5. การวิเคราะหขอมูล ในการศึกษาการผลิต และกลยุทธทางการตลาดของสวนลําพญาเนเชอรัล ไดใชการ
วิเคราะหเชิงคุณภาพ(Qualitative Method)ในรูปแบบพรรณนาวิเคราะห ( Descriptive Analysis) โดยเมื่อผูวิจัย
ไดรวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกแลว จึงไดนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหการผลิต และโอกาสทางการการตลาด 
ใหเปนแนวทางในการหาโอกาส และชองทางการตลาด เพ่ือพัฒนากลยุทธ และวิธีการอื่นๆในการประกอบธุรกิจ 

 
ผลการวิจัย 
 จากการศึกษารูปแบบ กลยุทธ และโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑเมลอนกรณีศึกษาสวนลําพญาเน
เชอรัล อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐมในคร้ังน้ีเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลจากการสัมภาษณจาก
ผูใหขอมูลหลัก ซ่ึงมีผลวิจัยท่ีไดศึกษาตามวัตถุประสงคดังน้ี 

สวนลําพญาเนเชอรัล มีการปลูกเมลอนญี่ปุนพันธคิโมจิ ซึ่งเปนท่ีตองการของตลาดมากผูประกอบการจึง
เลือกใชเมล็ดชนิดน้ีโดยมีราคาเมล็ดละ 7 บาท ในชวงท่ีกลวยไมราคาไมสูง มีการสั่งซ้ือนอยลง ผูประกอบการจึงได
นําโรงเรือนกลวยไมเมืองหนาวมาประยุกตปลูกเมลอน โดยการปลูกในโรงเรือนปด ปลูกโดยไมลงดิน และเพาะตนลง
ในถุงดําบรรจุดวยขี้เถาแกลบ อุปกรณในการใหนํ้าเปนระบบหยด เน่ืองจากเปนพืชท่ีใชน้ํานอย และการปลูกภายใน
โรงเรือนปดจึงเปนผลใหไมมีปญหาเร่ืองโรคและแมลงศัตรูพืช ทําไหตนทุนในการผลิตตํ่าลง อีกท้ังรัฐบาลยังมีการ
สนับสนุนเกษตรกรใหปลูกพืชท่ีใชนํ้านอย และผูประกอบการไมมีคาใชจายดานสารเคมีเพ่ือใชกําจัดแมลง อีกท้ังเพ่ือ
คุณภาพของเมลอนผูประกอบการจะคัดเลือกผลผลิตใหมีเพียง 1 ลูกตอ 1ตน เพ่ือใหคุณภาพของเมลอนท่ีดมีีรสชาติ
หอมหวาน เปนท่ีชื่นชอบของลูกคาในทองตลาด ทางเกษตรกรสามารถรูถึงวันท่ีเก็บเก่ียวไดจากการนับต้ังแตหลัง



 การประชุมวิชาการระดับชาติ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา คร้ังที่ 6  
 “การศึกษาและวัฒนธรรมเพ่ือการพัฒนาทองถิ่น” 

SONGKHLA RAJABHAT UNIVERSITY | 390 
 

วันท่ีผสมเกสร โดยนับไปประมาณ 90 วันก็สามารถทยอยนําผลผลิตมาขาย โดยสงสินคาตามท่ีลูกคาสั่ง หรือการ
จองผลเมลอนตามชองทางตางๆ เชน สื่อสังคมออนไลน โทรศัพท เปนตน สวนหน่ึงสามารถสงขายหนาราน และ
รานคาแปรรูปในพ้ืนท่ี 

กลยุทธทางการตลาด (4Ps) ของทางสวน มีดังน้ี 
ทางดานผลิตภัณฑ (Product) ทางผูประกอบการสวนลําพญาเนเชอรัลมีการปลูกเมลอนในโรงเรือน ราว 

3,000 ตน โดยผูประกอบการจะคัดเลือกผลผลิตใหมีเพียง 1 ลูกตอ 1ตน เพ่ือคุณภาพของผลผลิตท่ีดีมีรสชาติหอม
หวาน และความกรอบของเมลอน อีกท้ังยังเปนพันธท่ีมีราคาในตลาดท่ีสูงกวาพันธุอื่นๆ และกําลังไดรับความนิยม
ทางการตลาด 

ทางดานราคา (Price) ทางผูประกอบการสวนลําพญาเนเชอรัล ไดใชวิธีการตั้งราคาตามตลาด เพ่ือใหเกิด
ความเหมาะสมกับราคาตามทองตลอด โดยการขายเมลอนเปนกิโลกรัม อีกท้ังการกําหนดราคาหนาสวนท่ีราคา
กิโลกรัมละ 150บาท ท่ีเหมาะสมกับคุณภาพของการปลูก 

ทางดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) ผูประกอบการสวนลําพญาเนเชอรัลท่ีมีสถานท่ีต้ังอยูในอําเภอ
บางเลนท่ีมีผูประกอบการผลิตเมลอนนอยทําใหไดสวนแบงทางการตลาดในเขตพ้ืนท่ีจํานวนมาก ท้ังยังมีผูติดตอสั่ง
ไปเปนผลไมไหวตามชวงเทศกาลสําคัญ ทางสวนมีท้ังหนารานท่ีรับไปจําหนาย และผูติดตอผานทางสื่อสังคม
ออนไลน ไดแก เฟสบุค และผูติดตอสั่งซื้อเมลอนเพ่ือนําไปแปรรูปเปนขนมหวานเพ่ือจําหนายตอ อีกท้ังยังมีผูท่ีมาสั่ง
จองซ้ือสินคากอนอีกทางหนึ่งดวย 

ทางดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) ทางผูประกอบการสรางความเชื่อมั่นไหกับลูกคาท่ีมาติดตอ
ซ้ือ ท้ังยังรับประกันไดวาปลอดภัยจากสารเคมี เพราะมีการปลูกเมลอนภายในโรงเรือนปด ท่ีปลอดโรคและแมลง
ศัตรูพืช จึงไมตองใชสารเคมีในการผลิตทําใหลูกคาท่ีมาซ้ือมีการบอกกันปากตอปาก ถึงคุณภาพของเมลอนท่ีปลูก
โดยสวนลําพญาเนเชอรัลน่ันเอง 

โอกาสทางการตลาด โดยการวิเคราะหจุดแข็ง,จุดออน,โอกาสและอปุสรรค 

 

ปจจัยภายใน 

จุดแข็ง 
ผูบริหารองคกรมีความรู และประสบการณเปนอยางด ี
ตนทุนการผลิตไมสูงมาก 
ท่ีต้ังของกิจการอยูใกลสถานท่ีทองเท่ียว 

จุดออน 
ผลิตภัณฑยังขาดรูปแบบท่ีเปนเอกลักษณ 
ขาดกลยุทธการโฆษณาเพ่ือสงเสริมการตลาด 
ขาดกลยุทธโฆษณาเพ่ือสงเสริมการตลาด 
 

โอกาส 
ความตองการของตลาดท่ีเพ่ิมมากขึ้นสามารถทําใหขายได
ในราคาสูง 
สามารถหาชองทางนําผลิตภัณฑเขาสูตลาดใหม 

อุปสรรค 
ผูผลิตรายใหญหลายราย มีการทําโฆษณาประชาสัมพันธ
มากกวา 
ตลาดภายในจังหวัดคอนขางเล็ก 
คูแขงสามารถนําไปผลิตในลักษณะท่ีคลายกันได 
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ปจจัยภายนอก 

จุดแข็ง (Strength)  
ผูบริหารขององคกรมีความรูดานการเกษตร จากประสบการณเปนอยางดี เพราะมีการสืบตออาชีพมาจาก

รุนสูรุน ซ่ึงชวยในการพัฒนาวิธีการผลิตใหมีผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพเปนท่ียอมรับของลกูคาและพอคาคนกลางท่ีเขามาซื้อ 
ท่ีต้ังของกิจการอยูใกลสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีนักทองเท่ียวเดินทางมาเปนจํานวนมาก เชนตลาดนํ้าลําพญา 

และราน Tree& Tide river side ซ่ึงสามารถกระจายสินคาไปยังแหลงตางๆไดสะดวกผานพอคาคนกลาง และการ
บอกตอแบบปากตอปาก 

ตนทุนการผลิตท่ีไมสูงมากจากการดัดแปลงตรงเรือนปดท่ีใชในการผลิตกลวยไมเมืองหนาวมาเปนสวน
ปลูกเมลอน ท้ังพืชท่ีปลูกเปนพืชท่ีใชนํ้านอย รัฐบาลมีการสนับสนุนทางการเกษตร และการใชสารเคมีท่ีนอยลงจาก
การใชโรงเรือนปดเพ่ือกันสภาพอากาศและแมลงท่ีทําไหผลผลิตเกิดโรค 

ผูประกอบการในพ้ืนท่ี ท่ีผลิตผลิตภัณฑประเภทเดียวกันในเขตพ้ืนท่ียังมีนอยจึงไมเปนปญหาดาน 
การแขงขัน 
จุดออน (Weakness)  

ผลิตภัณฑยังขาดรูปแบบท่ีเปนเอกลักษณ  
ผลิตภัณฑสวนมากยังคงจําหนายในพ้ืนท่ีการผลิต 
ขาดกลยุทธโฆษณาเพ่ือสงเสริมการตลาด 

โอกาส (Opportunity) 
ความตองการทางการตลาดของผลิตภัณฑมีมากขึ้นทําไหสามารถขายไดในราคาท่ีสูง อีกท้ังในชวงเทศการ

ท่ีสามารถขายไดในราคาท่ีดีขึ้นจากการนําไปใชในชวงเวลาท่ีสําคัญ 
สามารถหาชองทางนําผลิตภัณฑเขาสูตลาดใหม เพ่ือการขยายตลาดใหกวางขวางมากขึ้นจากเฉพาะใน

พ้ืนท่ี ก็ยังสามารถขยายไปยังตางจังหวัด พ้ืนท่ีสําคัญท่ีมีผูคนอยูเยอะ เชนเมืองหลวง พ้ืนท่ีท่ีมีกําลังซื้อเหมาะสมกับ
การขนสง โดยยังคํานึงถึงตลาดเดิมไวโดยไมใหเสีย โอกาส หรือละเลยผูซ้ือท่ีอยูในตลาดเดิม 

การเพ่ิมประสิทธิภาพในการตอบสนองความตองการของลูกคา ใหเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ และพัฒนาอยู
อยางสม่ําเสมอ เพ่ือใหผลิตภัณฑตรงตอการตัดสินใจเลือกซ้ือของลูกคา หรือมีการตอยอดทําผลิตภัณฑรูปแบบใหมๆ 
เพ่ือตอบสนองลูกคาในชองทางอื่นเพ่ือเพ่ิมอัตราสวนทางการตลาด เชน แปรรูป การสกัดสารในเมลอนเพ่ือบํารุง
รางกาย หรือแมแตการผลิตเปนขนมหวาน เพ่ือจําหนาย 
อุปสรรค (Threat) 

มีผูผลิตรายใหญหลายราย ท่ีมีการทําโฆษณาประชาสัมพันธมากกวา 
ตลาดภายในจังหวัดคอนขางเล็ก และเศรษฐกิจมีการชะลอตัวในชวงท่ีผานมา 
การปลูกเมลอนคูแขงสามารถนําไปผลติในลักษณะท่ีคลายกคลึงกันได  

โอกาสทางการตลาด 
 โอกาสทางการตลาดท่ีเกิดจากปจจัยทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหมท่ีสามารถหาชองทางนําผลิตภัณฑ
เขาสูตลาดใหม เพ่ือการขยายตลาดใหกวางขวางมากขึ้นจากเฉพาะในพ้ืนท่ี ก็ยังสามารถขยายไปยังตางจังหวัด พ้ืนท่ี
สําคัญท่ีมีผูคนอยูเยอะ เชนเมืองหลวง พ้ืนท่ีท่ีมีกําลังซ้ือเหมาะสมกับการขนสง โดยยังคํานึงถึงตลาดเดิมไวโดยไมให
เสีย โอกาส หรือละเลยผูซ้ือท่ีอยูในตลาดเดิม เชนสื่อสังคมออนไลน เฟสบุค เปนตน 
 โอกาสทางการตลาดท่ีสําคัญจากปจจัยทางสังคมท่ีสําคัญ คือ กระแสนิยมของลูกคาท่ีบริโภคสินคา 
ตองการดูแลสุขภาพโดยหันมาบริโภค ผัก ผลไม ท่ีปลอดภัย ปราศจากสารเคมี ทําใหความตองการผลิตภัณฑมีมากขึ้น
และสามารถขายไดในราคาสูง ในการตอบสนองความตองการของลูกคา ใหเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ เพ่ือให
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ผลิตภัณฑตรงตอการตัดสินใจเลือกซ้ือของลูกคา หรือมีการตอยอดทําผลิตภัณฑรูปแบบใหมๆ เพ่ือตอบสนองลูกคา
ในชองทางอื่นเพ่ือเพ่ิมอัตราสวนทางการตลาด เชน แปรรูป การสกัดสารในเมลอนเพ่ือบํารุงรางกาย หรือแมแตการ
ผลิตเปนขนมหวาน เพ่ือจําหนาย 
 โอกาสทางการตลาดท่ีเกิดขึ้นจากปจจัยทางเศรษฐกิจ ในชวงท่ีมีเทศกาลสําคัญท่ีสามารถขายผลิตภัณฑใน
ราคาท่ีสูงขึ้นกวาปกติ เชน เทศกาลตรุษจีน ซึ่งมีผูติดตอมาเปนจํานวนมากเพ่ือนําไปเปนผลไมไหว เปนตน 
 โอกาสทางการตลาดน้ันพบวาผลิตภัณฑเมลอนกรณีศึกษาสวนลําพญาเนเชอรัล มีปจจัยทางนโยบายของ
รัฐบาลท่ีสงเสริมการปลูกพืชใชนํ้านอย สามารถชวยลดตนทุนในการผลิต 
 

สรุปผลการวิจัย 

 จากการศึกษาวิจัยในคร้ังน้ีพบวา รูปแบบกลยุทธ และโอกาสทางการตลาด และแนวทางการแกไขปญหาท่ี
สอดคลองกับทฤษฎีสวนผสมทางการตลาด และการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรค เมื่อพิจารณาถึง
ปญหาท่ีเกิดขึ้นในการตลาด เพ่ือใหองคกรสามารถเพ่ิมศักยภาพทางดานการแสวงหาโอกาสทางธุรกิจ สามารถสราง
แรงผลักดันในดานความสามารถในการแขงขันทางการตลาดดังน้ี 

การพัฒนาประสิทธิภาพทางการตลาดใหสูงขึ้นเพ่ือดึงดูดลูกคาในการตัดสินใจซ้ือ เพ่ิมความนาสนใจในตัว
สินคาจากลูกคาใหหลากหลายชองทางการจําหนาย เชนการโฆษณา ประชาสัมพันธสินคา การใหโปรโมชั่นเมื่อลูกคา
ซ้ือ เพ่ือใหสินคาของทางกิจการไดมีการเพ่ิมยอดขายในการติดตลาด 

นําผลิตภัณฑเขาสูตลาดใหม เพ่ือการขยายตลาดใหกวางขวางมากขึ้นจากเฉพาะในพ้ืนท่ี ก็ยังสามารถ
ขยายไปยังตางจังหวัด พ้ืนท่ีสําคัญทางเศรษฐกิจท่ีมีผูคนอาศัยอยูมากมายท่ีมีกําลังซ้ือ เชน เมืองหลวง พ้ืนท่ีท่ี
เหมาะสมกับคาใชจายในการขนสง โดยยังคํานึงถึงตลาดเดิมไวโดยไมใหเสียโอกาส หรือละเลยผูซ้ือท่ีอยูในตลาดเดิม 

การเพ่ิมประสิทธิภาพในการตอบสนองความตองการของลูกคา ใหเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ และพัฒนาอยู
อยางสม่ําเสมอ เพ่ือใหผลิตภัณฑตรงตอการตัดสินใจเลือกซ้ือของลูกคา หรือมีการตอยอดทําผลิตภัณฑรูปแบบใหมๆ 
ใหสามารถตอบสนองตอความตองการของลูกคาในชองทางอื่นเพ่ือเพ่ิมอัตราสวนทางการตลาด เชน แปรรูป การ
สกัดสารในเมลอนเพ่ือบํารุงรางกาย หรือแมแตการผลิตเปนขนมหวาน 

 
ขอเสนอแนะจากการวิจัย 

1. เมลอนจากสวนลําพญาเนเชอรัลน้ันมีคุณภาพท่ียอดเย่ียมอยูแลวจากองคประกอบตางๆทางการผลิต 
เพียงตองการขยายชองทางการตลาดใหกาวไปสูตลาดอื่นๆ ท่ีหลากหลายเพ่ือเพ่ิมยอดขายและกําไร 

2. สินคาสามารถตอยอดและพัฒนาไปไดอยางหลากหลายเพ่ือการแขงขัน และเพ่ิมสวนแบงทาง
การตลาด 

3. สินคาท่ีมีคุณภาพสามารถสรางการรับรูใหลูกคาเพ่ือโฆษณาตอ แบบปากตอปาก เพ่ือใหสินคาเปนท่ี
ยอมรับจากลูกคาและตลาดท่ีมีหลากหลายชองทาง 

4. การสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภณัฑใหไปสูชองทางการตลาดท่ีหลากหลาย 
5. การจัดแผนการตลาด กลยุทธการโฆษณาเพ่ือสนับสนุนการขาย สงเสริมการโฆษณาประชาสัมพันธ

อยางตอเน่ือง  
6. การตลาดประชาสัมพันธเพ่ิมชองทางหาลูกคาใหชองทางการตลาดขยายไปสูพ้ืนท่ีการแขงขันอื่นท่ี

สามารถไดเปรียบทางการคาได 
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